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1. PRZEDMIOT ZAMOWIENIA

Przedmiotem zamoOwienia jest zakup mediow na portalu YouTube na
zaproponowanym przez Wykonawce kanale. W ramach zamoéwienia Wykonawca
odpowiedzialny bedzie za stworzenie koncepcji kreatywnej, realizacje i
opublikowanie filmu o Zintegrowanym Systemie Kwalifikacji na wskazanym przez

Wykonawce kanale YouTube.

2.ZRODLO FINANSOWANIA

Zamowienie bedzie finansowane z projektu:

Wiaczenie kwalifikacji innowacyjnych i potrzebnych spotecznie do Zintegrowanego
Systemu Kwalifikacji oraz ograniczenie barier w rozwoju ZSK przez wspieranie
interesariuszy na poziomie krajowym i regionalnym, wspotfinansowanego przez Unie
Europejska ze Srodkéw Europejskiego Funduszu Spotecznego, w ramach Programu
Operacyjnego Wiedza Edukacja Rozwdj.

3. 0GOLNE INFORMACJE NA TEMAT INSTYTUTU BADAN EDUKACYJNYCH

Instytut Badan Edukacyjnych (IBE lub Instytut) jest jednostka nadzorowang przez
Ministra Edukacji Narodowej dziatajaca w oparciu o zapisy ustawy z dnia 30 kwietnia
2010 r. o instytutach badawczych (Dz. U. Nr 96, poz. 618z pd6Zn. zm.). Instytut
prowadzi badania podstawowe i stosowane nad edukacjg oraz ekspertyzy i prace
doradcze dla potrzeby polityki i praktyki oSwiatowej. Zgodnie ze Statutem Instytut
realizuje nastepujace zadania:
* Poznawanie i rozwijanie podstawowych kierunkéw nauk o edukacji,
» Diagnozowanie aktualnego stanu funkcjonowania os$wiaty na tle potrzeb
polskiego
spoteczenstwa i doSwiadczen zagranicznych,
* Prognozowanie zmian o$§wiatowych,
» Wspébtudziat w reformie edukacji narodowej poprzez merytoryczne opracowanie
rozwigzan modernizujacych ksztalcenie i wychowanie, zwlaszcza w zakresie

programoéw ksztatcenia ogélnego i zawodowego.

Zesp6t ds. komunikacji i promocji w IBE koordynuje dziatania promocyjne dotyczace
realizowanych przez Instytut projektéw oraz dziatania majgce na celu

upowszechnianie rezultatow projektow i wynikéw badan.



Prosimy o zapoznanie sie z zakresem dziatan IBE na stronach:

www.ibe.edu.pl oraz www.kwalifikacje.edu.pl , www.kwalifikacje.gov.pl

4. INFORMACJE NA TEMAT ZSK

Informacje o Zintegrowanym Systemie Kwalifikacji znajduja sie na stronach:

www.kwalifikacje.edu.pl oraz www.kwalifikacje.gov.pl.

5. CELE WIZERUNKOWE I KOMUNIKACYJNE DZIALAN NA YOUTUBIE

1. Cele bezposrednie:

1) Szerzenie wiedzy i budowanie Swiadomosci na temat ZSK;
2) Komunikowanie korzysci dla beneficjentéw systemu;
3) Upowszechnianie produktéw i rezultatow projektu systemowego ZSK wsréd
grup docelowych projektu.
2. Cele posrednie kampanii promocyjno-informacyjnej projektu:

1) Promocja idei uczenia sie przez cale zycie w konteksScie krajowego systemu
kwalifikacji i Polskiej Ramy Kwalifikacji;

2) Zmiana $wiadomoSci spotecznej w zakresie postrzegania Sciezek Kkariery,
podejscia do pozyskiwania kwalifikacji i uczenia sie przez cate zycie, zmiana
oczekiwan wobec systemu edukacji;

3) Wprowadzenie nowej terminologii moéwienia o kwalifikacjach i innych

aspektach z nimi zwigzanych.

6. GRUPA DOCELOWA
Grupa docelowa to beneficjenci systemu (firmy i osoby korzystajace z systemu):

* mitodziez szk6t ponadpodstawowych,

» studenci uczelni wyzszych,

= osoby wchodzace lub powracajgce na rynek pracy,
» doradcy zawodowi,

= rekruterzy,

= o0soby pracujace,

» dziaty HRi pracodawcy.

7.CO CHCEMY OSIAGNAC POPRZEZ DZIALANIA NA YOUTUBIE

Stworzenie i opublikowanie materiatu wideo o ZSK na kanale jednego z popularnych
Youtuberéw o tematyce spoteczno-ekonomicznej ma na celu zwiekszenie

rozpoznawalnos$ci Zintegrowanego Systemu Kwalifikacji, przekazanie podstawowych
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informacji na jego temat, a takze wykazanie ptynacych z niego korzysci dla

pracodawcow i pracownikéow w formie przystepnej

i zrozumiatej dla wszystkich odbiorcow. Chcemy przedstawi¢ korzysci jakie ptyna

z ciggtego podnoszenia kompetencji, uczenia sie przez cate zycie i potwierdzania

swoich kompetencji dzieki mozliwosci:

» uzyskania zaswiadczenia lub certyfikatu w instytucji certyfikujacej wtaczonej
do systemu,

= utatwienie oceny oferty firmy szkoleniowej,

= zwiekszenie mobilnos$ci zwigzanej z rynkiem pracy,

* umozliwienie poréwnywania kwalifikacji na rynku europejskim.

8. SUGEROWANA OPTYKA TEMATU

Punktem wyjscia do przedstawienia odbiorcom Zintegrowanego Systemu Kwalifikacji
bedzie opowiedzenie o zasadach rzadzacych rynkiem pracy, o tym czym s3a
kwalifikacje i o tym, Ze obecnie w catej Europie funkcjonujg juz, lub sg tworzone,
systemy porzadkujace kwalifikacje oraz przygotowujace rynek pracy do zmian
zachodzacych w gospodarce.

Optyka, na ktérej nam zalezy, to wykazanie, ze w zwigzku ze zmianami na rynku
pracy, konieczne s3 tez zmiany w edukacji i w naszym podej$ciu do kreowania swoich
Sciezek kariery. W dzisiejszych czasach wielu rzeczy mozemy nauczy¢ sie np. przez
Internet, a ZSK stwarza mozliwos¢ formalnego potwierdzenia zdobytych w ten
sposéb umiejetnosci bez konieczno$ci np. uprzedniego ukonczenia specjalistycznego

kursu itp.

9. PRAWA AUTORSKIE

Przekazanie majatkowych praw autorskich w zakresie umozliwiajacym wykorzystanie

materiatu wideo na wtasnych kanatach komunikacyjnych.

10. WARUNKI SZCZEGOLOWE ZAMOWIENIA
a) Format produkcji

Zamawiajacy wymaga, aby minimum 50% czasu trwania filmu stanowity wypowiedzi
prowadzacego kanat.



b) Budzet zaméwienia

Zamawiajgcy przeznaczyl na realizacje przedmiotowego zamoéwienia maksymalng

kwote 50 000 zt brutto. Kwota ta zawiera wszystkie elementy zamoéwienia

(wynagrodzenie dla wtasciciela kanatu, prowizja Wykonawcy i inne).

¢) Termin realizacji

Wykonawca przystapi do realizacji zamowienia w dniu zawarcia Umowy i wykona w

terminie do 23 wrze$nia 2019 roku. Przez realizacje zamodwienie rozumie sie

publikacje materiatu wideo na wybranym kanale YouTube oraz osiggniecie

wymaganej ogladalno$ci materiatu.

Zamawiajacy bedzie zatwierdzat poszczegdlne etapy realizacji zamdwienia, tj:

koncepcja,

scenariusz,

kolaudacja.

Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do wprowadzenia zmian w trakcie
poszczegbdlnych etapow realizacji. Bez zatwierdzenia poszczegdélnych etapéw
przez Zamawiajgcego Wykonawca nie moze przej$¢ do realizacji kolejnych
etapow.

Etapy realizacji zamoOwienia wraz z terminami ich realizacji oraz terminy na
wprowadzanie zmian zostang okreslone
w harmonogramie, ktéry zostanie ustalony w terminie 3 dni roboczych od

zZawarcia umowy.

d) Wymagania odnosnie wskazanego przez Wykonawce kanatu YouTube

Tematyka: spoteczno-ekonomiczna, zgodna z tematyka zamawianego materiatu
wideo

Liczba subskrybentéw: minimum 500 000

Charakterystyka uzytkownikéw kanatu: 21-45 lat, polskojezyczni.

Autorem materiatu wideo oraz osoba wystepujaca w materiale wideo musi by¢

wtasciciel, wybranego przez Zamawiajgcego, kanatu YouTube.

e) Zamierzone efekty

Zamawiajacy wymaga, aby wyprodukowany i zamieszczony na kanale YouTube film

osiggnal minimum 100 000 wy$wietlen w terminie 7 dni od publikacji materiatu.



Publikacja materiatu na kanale musi nastapi¢ najpdzniej w terminie do 16 wrzes$nia
20109. Jesli wykonawca wczes$niej osiggnie minimalna liczbe wy$wietlen, zamo6wienie

zostanie uznane za zrealizowane i mozna przystapi¢ do procedury odbioru.

Odbior i ptatnos¢

Wynagrodzenie bedzie wyptacone na podstawie FV lub rachunku wystawionego
przez Wykonawce w terminie 14 dni od dostarczenia do siedziby zamawiajgcego.
Podstawg do wystawienia dokumentu ptatnosSci bedzie zatwierdzone przez obie
strony protok6ét zdawczo-odbiorczy oraz raport zawierajagcy sprawozdanie
z kampanii i potwierdzajacy wykonanie wszystkich warunkéw zaméwienia. Raport
powinien zawiera¢ min. link do filmu, link do postéw promujacych film w mediach

spotecznosciowych, potwierdzenie liczby wyswietlen.

Po zawarciu umowy Wykonawca moze wystgpi¢ o wyptate zaliczki w wysokosci 30%

warto$ci zamoéwienia. Zaliczka zostanie rozliczona przy ptatnosci konicowe;j.



